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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Актуальность изучения учебной дисциплины
«Основы технологии брендинга в издательском деле»

Современные реалии книжного рынка вынуждают специалистов издательской сферы задумываться над возможностями использования технологии брендинга. В издательском деле опыт применения данной технологии еще небогат, в других же сферах жизнедеятельности человека, в первую очередь в сфере производства товаров, брендинг существенно влияет на продажи товаров. Следовательно, умело применяя технологию брендинга с учетом специфики своей отрасли, издатель может формировать предпочтения читателей, а значит рассчитывать на повышение продаж и снижение рисков. 
Любая технология предполагает набор действий, приемов,  последовательность и особенности их реализации. Технология брендинга в издательском деле предполагает совокупность знаний о способах и средствах управления процессом формирования и развития бренда. Сформировать представление об этом с учетом реалий современного книжного рынка и призвана дисциплина «Основы технологии брендинга в издательском деле».

Цель и задачи преподавания дисциплины

Цель изучения дисциплины — сформировать знания и умения, необходимые для создания и продвижения бренда, а также для понимания условий его функционирования в издательском деле. Соответственно, задачи преподавания дисциплины:
- предоставить информацию о сущности таких основополагающих понятий, как «бренд» и «брендинг», и мировой истории их развития;
-  способствовать осмыслению характерных признаков бренда в издательском деле;
- сформировать представление о трех типах брендов в издательском деле (бренд автора, бренд издательства, бренд серии или тематики книг);
- изучить алгоритм действий по созданию и продвижению брендов разных типов;
- сформировать представление об особенностях функционирования бренда в условиях издательской сферы Беларуси;
- сформировать представление об издательской деятельности как о бизнесе; 
- воспитывать ответственность будущих специалистов издательской сферы перед читателями.
Изучив дисциплину «Основы технологии брендинга в издательском деле», студент будет готов создавать и поддерживать высокую репутацию бренда в своей профессиональной сфере.

Место учебной дисциплины в системе подготовки специалиста

Дисциплина является компонентом учреждения высшего образования и тесно связана с такими дисциплинами, как «Маркетинг в издательском деле», «Реклама и продвижение книжных изданий», «Технология редакционно-издательского дела». 

Требования к освоению учебной дисциплины
Требования к уровню освоения содержания дисциплины «Основы технологии брендинга в издательском деле» предусматривают формирование следующих компетенций:
1) академических: 
- АК-1. Наличие базовых знаний и умение применять их для решения теоретических и практических задач.
- АК-2. Умение использовать системный и сравнительный анализ.
- АК-3. Владение исследовательскими навыками.
- АК-4. Умение работать самостоятельно.
2) социально-личностных: 
- СЛК-2. Способность к социальному взаимодействию.
- СЛК-3. Способность к межличностным коммуникациям.
- СЛК-5. Способность к критике и самокритике.
- СЛК-6. Умение работать в коллективе.
3) профессиональных:
- ПК-1. Осуществлять разработку проектов издания новых изданий разных видов.
- ПК-2. Проводить анализ основных тенденций в отечественном и зарубежном книгоиздании.
- ПК-12. Проводить сравнительный анализ литературы по разным отраслям знаний.
В результате изучения дисциплины студент должен знать: 
- специфику понятий «бренд» и «брендинг», типы брендов в издательском деле, алгоритм их создания;
- этапы формирования бренда;
- особенности функционирования брендов в условиях современного белорусского медиапространства;
- практические аспекты брендинга;
Студент должен уметь:
- разрабатывать стратегию брендинга, предлагая варианты креативных решений; 
- формировать позитивное отношение потребителей (читателей) к бренду;
- оценивать эффективность брендинга.
Студент должен владеть:
- приемами создания бренда в издательском деле;
- приемами брендинга как технологии в книгоиздании и выпуске СМИ. 


Количество часов, отводимое на усвоение дисциплины

В соответствие с учебным планом учреждения образования «Белорусский государственный технологический университет» на изучение учебной дисциплины отводится 56 часов, из них 34 часа аудиторных.
Дисциплина изучается в 3 семестре. Учебный план предусматривает 16 часов лекционных и 18 часов практических занятий.
Для контроля знаний по данной учебной дисциплине рекомендуется зачет.

2. СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

Структура содержания учебной дисциплины

Содержание учебной дисциплины объединено в 7 сем. В лекциях раскрываются теоретические аспекты брендинга как технологии в издательском деле и характеризуются особенности ее применения в условиях современного белорусского медиапространства. Тематика практических занятий направлена на закрепление теоретических знаний и формирование опыта их применения в профессиональной деятельности. 

ТЕМА 1. БРЕНД И БРЕНДИНГ: 
ПОНЯТИЯ, ИХ СУЩНОСТЬ И ЭВОЛЮЦИЯ

Понятие «бренд», его происхождение, многогранность и многоаспектность определений. Экономический, семиотический, художественно-эстетический, психологический, аксиологический, культурно-идеологический подходы к трактовке бренда. Принципы, на которых основывается бренд: индивидуальность, краткость изложения, безопасность, дифференциация, дополнительные ценности (Дж. Ранделл). Соотношение ключевых понятий брендинга — «бренд», «торговая марка», «товарный знак».
Брендинг как процесс конструирования и репрезентации бренда в современном обществе. Стратегическое значение брендинга. 

ТЕМА 2. БРЕНД В ИЗДАТЕЛЬСКОМ ДЕЛЕ

Бренд и его особенности в издательской сфере. Основные признаки бренда: тираж, длительность функционирования на рынке, соответствие читательским ожиданиям, осведомленность потребителей о данном бренде и др. Типы брендов (бренд автора, бренд серии или тематики книг, бренд издательства) в издательском деле, их отличительные особенности. Зонтичные бренды в издательской сфере. Портфель брендов, его структура и основные параметры. Линейка брендов. Широкие возможности брендинга при интеграции издательской сферы с другими сферами жизнедеятельности людей (производство игрушек, продуктов питания и др.).

ТЕМА 3. ФОРМИРОВАНИЕ И ПРОДВИЖЕНИЕ БРЕНДА

Этапы формирования бренда: разработка стратегии; анализ конкурентных брендов; определение признаков, отличающих данный бренд от других; разработка концепции позиционирования бренда; формирование образа бренда; позиционирование бренда; формирование идентичности бренда; формирование отношений бренда с потребителем (читателем). Поддержание имиджа бренда. Привлечение автора к процессу брендинга.
Повышение значимости бренда на основе постоянных контактов издательства или автора с читателями. Ориентация на покупателя как наиболее эффективный подход к формированию взаимоотношений с ним. Информационное обеспечение читателей.

ТЕМА 4. ПРАКТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ БРЕНДИНГА

Брендинг как стратегия в издательском деле: преимущества, недостатки, риски. Оценка эффективности брендинга, поддержание лояльности и проблемы брендинга в условиях глобализации. Продвижение брендов за счет смежных с книжной индустрией рынков. Наценка за бренд в издательской сфере. Редакционная политика. Фирменный стиль. PR в СМИ и социальных сетях. Реклама брендовых изданий.

ТЕМА 5. БРЕНДИНГ В КНИГОИЗДАНИИ ДЛЯ ДЕТЕЙ

Отличительные признаки брендинга в книгоиздании для детей. Бренд тематического направления или серии книг и бренд автора как приоритетные типы брендов. Диверсификация с рынками других товаров. Лицензирование внешних по отношению к книгоизданию брендов — в анимации, кинематографе, играх и др. Реализация зонтичного принципа брендинга в книгоиздании для детей. 
Консервативность потребителя как одна из основных проблем в книгоиздании для детей. Особенности брендинга в зависимости от возраста детского читателя.

ТЕМА 6. БРЕНДИНГ СМИ

Газеты-бренды и журналы-бренды, их отличительные признаки.  Особенности брендинга СМИ. Позиционирование брендов в современном белорусском медиапространстве. Взаимоотношения с потребителем. Мировые и национальные бренды.

ТЕМА 7. БРЕНД КАК ИНСТРУМЕНТ БИЗНЕСА В СОВРЕМЕННОМ КНИГОИЗДАНИИ

Историческая обусловленность технологии брендинга; ее особенности в издательской сфере на современном этапе развития. Ориентация на краткосрочные экономические показатели как незрелость бренд-менеджмента. Ориентация покупателя (читателя) на максимальную полезность при разумных ценах и приемлемом качестве изданий. Ребрендинг и антибрендинг в современной издательской сфере. Основные тенденции в развитии брендинга как технологии на современном этапе. Потенциал брендинга в книжной индустрии Беларуси.
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3. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
«Редакторская подготовка литературно-художественных изданий»

	№
	Название раздела, темы
	Количество аудиторных часов
	Количество часов УСР
	Формы
 контроля

	
	
	лекции
	практические занятия
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	8

	1
	Бренд и брендинг: понятия, их сущность и эволюция
	2
	2
	2
	Устный опрос

	2
	Бренд в издательском деле

	2
	
	2
	Устный опрос. Практическое задание

	3
	Формирование и продвижение бренда

	4
	2
	2
	Отчет по практической работе с устной защитой

	4
	Практические аспекты брендинга

	2
	4
	4
	Отчет по практической работе с устной защитой

	5
	Брендинг в книгоиздании для детей

	2
	4
	4
	Отчет по практической работе с устной защитой

	6
	Брендинг СМИ
	2
	4
	4
	Отчет по практической работе с устной защитой

	7
	Бренд как инструмент бизнеса в современном книгоиздании 
	2
	2
	4
	Устный опрос

	
	ИТОГО
	16
	18
	22
	56







4. ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

Примерная тематика практических занятий
1. Бренд и брендинг: понятия, их сущность и эволюция (дискуссия).
2. Формирование и продвижение бренда издательства (на примере белорусского издательства на выбор студента) (групповая работа).
3. Формирование и продвижение бренда серии или тематического направления книг (на выбор студента) (групповая работа).
4. Реклама брендовых изданий (на выбор студента) (индивидуальные задания).
5. Брендинг в книгоиздании для детей: отличительные черты (беседа).
6. Позиционирование брендов СМИ в современном белорусском медиапространстве (парная работа).
7. Ребрендинг и антибрендинг в современной издательской сфере (дискуссия).
Диагностика компетенций студентов
Итоговый контроль знаний и умений студента по дисциплине «Основы технологии брендинга в издательском деле» осуществляется в форме зачета.
В качестве диагностического инструментария компетенций студентов на разных этапах изучения учебного материала применяются практические задания с устной защитой, а также проводится устный опрос. Примерный перечень вопросов для контроля знаний студентов приведен ниже.

Рекомендации по организации самостоятельной работы студентов
Общее количество часов на изучение дисциплины (56) предусматривает определенный объем самостоятельной работы студентов. Активизируя личный читательский опыт, студенты выбирают издательства и произведения, на основе которых они разрабатывают алгоритм формирования и продвижения бренда. Ориентируясь на список предложенной литературы, позволяющей расширить информацию, предлагаемую на лекционных занятиях, студенты формируют свои взгляды на вопросы, выносимые для обсуждения на практических занятиях. 
Изучение дисциплины предполагает также подготовку индивидуальных сообщений по теме «Реклама брендовых изданий». При желании студенты могут заниматься научно-исследовательской деятельностью по согласованным с преподавателем темам.

Примерный список вопросов для контроля знаний

1. Бренд, варианты определений.
2. Экономический, семиотический, художественно-эстетический, психологический, аксиологический, культурно-идеологический подходы к трактовке бренда.
3. Соотношение ключевых понятий брендинга — «бренд», «торговая марка», «товарный знак».
4. Брендинг как процесс конструирования и репрезентации бренда.
5. Основные признаки бренда в издательском деле.
6. Типы брендов в издательском деле.
7. Зонтичные бренды в издательской сфере.
8. Продвижение бренда за счет смежных с книжной индустрией рынков.
9. Бренд и потребитель: особенности взаимоотношений.
10. Редакционная политика как инструмент построения бренда.
11. Дизайн книг как элемент бренда.
12. Продвижение книг через СМИ как инструмент формирования бренда.
13. Этапы формирования бренда.
14. Поддержание имиджа бренда.
15. Привлечение автора к процессу брендинга.
16. Брендинг как технология в издательском деле.
17. Реклама брендовых изданий.
18. Брендинг в книгоиздании для детей.
19. Особенности брендинга в зависимости от возраста детского читателя.
20. Особенности брендинга СМИ.
21. Газеты-бренды, их отличительные признаки.
22. Журналы-бренды, их отличительные признаки.
23. Победители национального конкурса «Брэнд года» среди СМИ.
24. Ориентация на краткосрочные экономические показатели в бренд-менеджменте.
25. Ребрендинг и антибрендинг в современной издательской сфере.
26. Потенциал брендинга в книжной индустрии Беларуси.

Полезные информационные ресурсы и ссылки

· Reklamist.com — сайт позиционирует себя как энциклопедия рекламных знаний по несетевой рекламе. Сайт состоит из 11 основных рубрик: СМИ, полиграфия, наружная реклама, выставки, мультимедиа, исследования, direct mail, документы, полезные советы, разное и конференция.
· http://www.bestbrand.by — на сайте представлена информация о национальном конкурсе «Брэнд года», о его участниках и победителях. Есть примеры бренд-пакетов участников. На сайте постоянно обновляется новостная информация, аналитика, статьи по проблемам бренд-менеджмента и маркетинга. Посетители сайта имеют возможность активного участия в дискуссии на интернет-форуме о жизни брендов.
· Createbrand — специализированный портал о рекламе, брендинге, маркетинге. Здесь собрана интересная информация о гениальных решениях и ошибках брендинга, истории побед и поражений в этой сфере.
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